TITLE OF THE PAPER (bold, 14-point font, uppercase)

AUTHOR NAME AND SURNAME, TITLE (bold, font 12, uppercase)
PRESENT POSITION (10-point font, uppercase)

Insititution (10-point font)

Address (10-point font)

E-mail: abcdef@ghij.hr (10-point font)*

COAUTHOR NAME AND SURNAME, TITLE (bold, 12-point font, uppercase)
PRESENT POSITION (10-point font, uppercase)

Insititution (10-point font)

Address (10-point font)

E-mail: abcdef@ghij.hr (10-point font)**

* or ** Corresponding author email: abcdef@ghij.hr (10-point font)



TITLE OF THE PAPER (bold, 14-point font, uppercase)

(empty row)

ABSTRACT (bold, 12-point font, uppercase)

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut
labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in
voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.

(empty row)

KEY WORDS (bold, 12-point font, uppercase, a maximum of 6 keywords): keyword 1,
keyword 2, keyword 3, keyword 4, keyword 5, keyword 6 (12-point font, lowercase, except

names)

1. FIRST LEVEL TITLE (bold, 14-point font, uppercase)

1.1. Second level title (bold, 12-point font)

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut
labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in

voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut
labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat VraneSevi¢ and Mandi¢ (2004, p. 99). Duis
aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.
Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim

id est laborum.
(empty row)
2. FIRST LEVEL TITLE (bold, 14-point font, uppercase)

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut
labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco

laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure.



2.1. Second level title (bold, 12-point font)

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut
labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in

voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.
(example of bulleting)

e Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex
ea commodo consequat.

e Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex
ea commodo consequat.

e Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex

ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut
labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat VraneSevi¢ and Mandi¢ (2004, p. 99). Duis
aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.
Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim
id est laborum (Kesi¢, 2006, p. 98).

(example of numbered list)

1.

2.

3.

4.
Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla
pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt

mollit anim id est laborum (in Table 1).

(empty row)



Table 1. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt
mollit anim id est laborum. (12-point font, spacing 1,0)

Lorem ipsum Lorem ipsum Lorem ipsum
2010 2020
Lorem ipsum dolor sit amet 11.22 33.44
Lorem ipsum dolor sit amet 11.22 33.44
Lorem ipsum dolor sit amet 11.22 33.44
Lorem ipsum dolor sit amet 11.22 33.44
Lorem ipsum dolor sit amet 11.22 33.44
Lorem ipsum dolor sit amet 11.22 33.44

Source: Pandza Bajs, 1. (2015) Tourist perceived value, relationship to satisfaction, and behavioral intentions:
The example of the Croatian tourist destination Dubrovnik. Journal of Travel Research, 54(1), p. 122 (10-point
font, spacing 1,0)

(empty row)

Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim
id est laborum.

(empty row)

2.2. Second level title (bold, 12-point font)

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut
labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco
(Pandza Bajs, 2015, pp. 122-123) laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Lorem
ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore
et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris

nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut
labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat VraneSevi¢ and Mandi¢ (2004, p. 99). Duis
aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.
Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim
id est laborum (Kesi¢, 2006, p. 98).



(example of hypotheses list)

H1:
H2:
H3:

2.2.1. Third level title (12-point font)

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla
pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt

mollit anim id est laborum (Kesi¢, 2006, p. 123).
(empty row)
3. FIRST LEVEL TITLE (bold, 14-point font, uppercase)

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut
labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in
voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat
non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum (Pandza Bajs,
2015).

Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim
id est laborum. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do eiusmod
tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in
reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint

occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.

(empty row)

Picture 1. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna aliqua. (12-point font, spacing 1,0)

- insert picture here -

Source: Previsi¢, J., Ozretic DoSen, D. & Krupka, Z.(2012) Osnove medunarodnog marketinga. Zagreb:
Skolska knjiga. (10-point font, spacing 1,0)



(empty row)

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut
labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in
voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur Piri Rajh (2006, p. 33). Excepteur
sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est

laborum.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut
labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in
reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint
occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum
(Kesi¢, 2006, pp. 174-175).

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla

pariatur.
(empty row)
4. FIRST LEVEL TITLE (bold, 14-point font, uppercase)

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut
labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in
reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint

occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut
labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco

laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

(empty row)
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(empty row)
NASLOV RADA (bold, 14-point font, uppercase)

SAZETAK (bold, 12-point font, uppercase)

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut
labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in

voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.

KLJUCNE RIJECI (bold, 12-point font, uppercase): klju¢na rije¢ 1, klju¢na rije¢ 2,
klju¢na rije¢ 3, kljucna rije¢ 4, kljuc¢na rije¢ 5, kljuéna rije¢ 6 (12-point font, lowercase,
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Note: If the paper is written in Croatian, then the abstract at the end of manuscript should be

written in English.



